


TWO SPACE + PRODUCT

Claudia de Bruyn

Jahrzehnten renommierte

Claudia de Bruyn und ihr Team von two_space + product realisieren seit zwei
Raum und seinen disziplin-

GroBprojekte, die das Ergebnis einer ganzheitlichen Auseinandersetzung mit
Gbergreifenden Gestaltungsfragen sind.

Gepragt von Ihrem Studium der Architektur und Innenarchitektur entwickelt Claudia de Bruyn nachhal-

tige Zukunftsszenarien, wobei Ihr Fokus gleichermaBen der Gestaltung anregender Er-Lebensraume mit
einem eigenstandigen Profil, wie auch dem Design innovativer Produkte gilt. Ihre Entwicklungen stehen
immer im Spannungsfeld von wirtschaftlichem Kalkil und &sthetischer Intuition, stets gepragt von ihrer
architektonischen Haltung.

nwelten von Unternehmen

Ein Schwerpunkt ihrer Arbeit ist die Ausgestaltung neuer Arbeits- und Marke
fikationsreiche Raume mit

gemaB ihres Credos form follows identity®, mit dem Ziel, eigenstandige, identi
hohem Erinnerungswert zu schaffen. Dafir beziehen sie und ihr Team multidisziplindr Soziologen, Zu-
kunftsforscher oder Philosophen in ihre Gestaltungsaspekte mit ein.

Claudia de Bruyn and her team at two_space + product have been realising renowned large-scale
projects that are the result of a holistic examination of space and its interdisciplinary design issues for
two decades

Influenced by her studies in architecture and interior design, Claudia de Bruyn develops sustainable
future scenarios, whereby her focus is equally on the design of stimulating “first living spaces” with an
independent profile as well as the design of innovative products. Her developments are always between
economic calculation and aesthetic intuition, always influenced by her architectural attitude.

One focus of her work is the design of new working and brand worlds of companies in accordance with
her philosophy form follows identity®, with the aim of creating independent, identification-rich spaces
with a high memorable value. To achieve this, she and her team involve multidisciplinary sociologists,
futurologists or philosophers in their design aspects.
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NEW HEADQUARTER
DER HANDELSBLATT MEDIA GROUP | DUSSELDORF

Der Wirtschaftsmedienveriag Handelsblatt Media Group mit 1000 Mitar-
beitern findet in Ddsseldorf in seinem neuen Headquarter auf 20.000 m?
zuk ende, ative Rdumae fGr B

ziel war »dic Gemeinschaft zur Verbreitung des wirtschaftlichen Sachver-
stands« spOrbar mit exzeptioneller Innenarchitektur zu untermauern und
die Identitst der Print- und Onlinemarken erlebbar werden zu lassen.

Die Multimediawand im Foyer, die mit der Tauschbdrse fr Printmedien
in tritt ht dies sparbar. Orte for diverse
Arten des Zusammenkommens stellen der Empfang mit 360°-Ansprache.
das raumbildende modulare Forum, die Longtable-Bar, Lounges und das
Restaurant mit seinen intimen Focus-Rooms dar, Schiebewande in Glas
und Kupfer trennen, bzw. offnen nach Bedarf. Schwarz und Weifl, dazu
Kup! und finden in an don Papi

ihre Umsetzung in den Innenausbauten. Spiegeinda Flachen erweitern die
Raumo und lassen den Besucher zum Bestandteil des Ganzon werden.
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HAUPTVERWALTUNG DES BAUSTOFFKONZERNS XELLA
INTERNATIONAL | DUISBURG

rns Xella wird durch
hnet: Die Gestal-

Identitat des weltweit agierenden Baustoffko
eine prasente gostalterische Linie reduziert nachgezei
tungssprache ist verstandlich und zeigt, dass der Ko
tig und dynamisch operiert. An den Decken greift ein architekturObergre

ern flexibel, vielsei-

endes F

rbkonzept die Markenfarben der Xella-Gruppe auf. Boden und

Wande sind gematt der firmenaigenen Produktpalette warmarau-weif,
wodurch eine dezente, selbstverstandliche Gesamtatmosphare entsteht

als gratische

Foyer wird bestimmt durch einen skulpturalen »X-Tresen
Ubersetzung des Xella-Logos und sein gespiegeltes Pendant in Form
eines Lichtobjekts. Hier passt sich die Lichttemperatur dem Verlauf des
natdrlichen Lichtes an und beinflusst damit positiv den Biorhythmus des
Menschen, Wandintegrierte Prasentations-Boxen stellen die Originalpro-
dukte Xellas visuell und haptisch vor

Das Yton findet im ch seinen Auftritt, Ein
Sitzobjekt in Y-Form liegt vor dem winnovationsraums, der durch seine
eigenwillige Gestaltung die Freiheit der Ideen reprasentiert und spirbar
werden lasst. Diese identitatsstiftende Gestaltung wird durchgangig fort-
gefdhrt und lasst eine Umgebung entstehen, in der man sich gerne aufhalt
- in einem Unternehmen fir das man gerne arbeitet
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